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  Per�l del Egresado
  Los egresados de esta licenciatura  contarán  con:

  Conocimientos en:
•  Teorías  de la educación
• Teoría crítica
•  Análisis del discurso
•  Contexto  social, económico  y  político
•  Legislación aplicable al área
• Semiótica  y  teoría de la imágen
•  Elaboración de guiónes
• Estadística
•  Particularidades  y  especi�caciones de los  géneros 
•  periodísticos
•  Relación entre  comunicación  y  opinión pública
•  Redacción, edición  y  corrección de estilo 
•  Vínculo  entre  comunicación,  publicidad, etc.
•  Rel  a  c  i  o  n  a  d  os con  e  l dis  e  ño e  dit  or  i  al
•  P  ara  l  a ge  s  tió  n  y  u  s  o de las  redes sociales en
•  c  om  u  ni  cació  n
•  Esp  e  c  i  �  c  ac  i  o  n  es y  usos de l  a  co  mu  n  i  c  a  ción
•  o  r  g  a  nizaci  onal
•  I  m  p  o  rtan  cia y  nece  sid  a  d de l  a  c  om  u  ni  ca  ci  ón
p  olí  ti  ca

H  a  bi  li  dad  e  s  para:
•  R  e  da  cta  r d  e  f  o  r  m  a  concisa  y  clara
•  Corr  e  gir e  l  e  sti  l  o de  r  e  d  a  c  ci  ó  n  
•  U  t  ilizar  teor  í  a  s de la  comunicación en su  trabajo
•  Emp  l  e  a  r  l  os  m  é  tod  os est  adístic  o  s  d  e man  era
• ó  p  tim  a y e  �ci  e  nt  e  
•  U  til  i  z  a  r el gén  er  o p  e  ri  o  d  ís  t  i  c  o d  e ac  u  er  do a  s  u  s
•  n  e  c  e  sid  ade  s  
•  Anali  zar  l  os disc  ur  s  os
•  Ela  b  orar he  rra  mie  nta  s d  e  c  o  mu  n  i  c  aci  ón  ó  pti  ma  s 
• para un  a o  r  g  a  n  ización
•  C  o  mun  icar  e�c  i  e  n  t  eme  nte l  o  s  m  e  ns  aje  s  d  e  un
•  can  did  ato  p  ol  ít  i  co
•  Manejar de  man  e  ra a  d  ecuada las  redes sociales
•  D  i  s  eñar edit  orial  e  s qu  e a  t  r  aig  a  n a  l  p  ú  bli  c  o  y
•  co  m  uniquen
•  M  anejar lo  s  r  ecur  sos  ps  icoló  gicos  par  a  co  m  unicar
• e  f  e  c  ti  v  a  me  n  t  e
•  I  n  cidir e  n l  a o  p  i  ni  ó  n p  ú  bli  c  a  

            

        

 

 

 

P  erf  il  del  E  g  r  e  s  a  d  o  
Los egresados de esta maestría contarán con:

C  ono  ci  m  ie  nt  os e  n:
Los sistemas de información contable y su importancia
en la toma de decisiones
Los elementos de la comercialización y las ventas en las
organizaciones
Los fundamentos de la normatividad legal en materia
corporativa y mercantil
Las estrategias para el desarrollo de su labor adminis
trativa y directiva
Elementos fundamentales de la innovación
Los elementos que conforman el comportamiento
organizacional
Los ámbitos económicos, permitiéndole captar
oportunidades para el desarrollo de empresas
Las disposiciones mercantiles y administrativas
Las �nanzas, que le permitan el análisis e interpretación 
de los estados �nancieros
La valoración y aplicación de estrategias �scales
Las características y fundamentos generales del
derecho mercantil
Los fundamentos en el estudio del comportamiento del
consumidor

Habilidades para:
Analizar los problemas asociados con los procesos
contables y �nancieros
Identi�car y aplicar la normatividad en la comercial
ización inmobiliaria
Construir estrategias de ventas y marketing relacional,
según las condiciones
Examinar problemas económicos de la organización
Interpretar y aplicar la normativa en el manejo de la
comercialización inmobiliaria
Utilizar los sistemas de comercialización de diferentes
tipos de productos
Evaluar las condiciones económicas de su entorno
Analizar el comportamiento de los consumidores y el
desarrollo de los mercados
Aplicar de forma óptima las técnicas fundamentales de
las ventas
Interpretar y determinar los alcances legales entre
sociedades mercantiles
Generar estrategias mercadológicas en función del 
comportamiento
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Al �nalizar el plan y programas de estudios de la Maestría en Comercialización Inmobiliaria, el egresado analizará los
conocimientos teóricos, prácticos y metodológicos de los ámbitos contable, �scal, economía, administración, negocios
y la normatividad vigente, que le permita analizar la complejidad de los fenómenos de los negocios inmobiliarios en la
actualidad, para resolver problemas mediante una adecuada toma de decisiones, con la �nalidad analizar e implementar
los métodos y estrategias de comercialización, así como innovar en el desarrollo de productos y servicios; diseñando
proyectos óptimos para la comercialización de determinado desarrollo, que le permita la satisfacción de las necesidades
de los consumidores actuales que demanda el sector económico y productivo de los servicios inmobiliarios.

Mapa Curricular

Requisitos

Actitudes:
• Actuar cotidiano se fundamente por el código de
ética profesional

•Disciplina en el seguimiento de los planes y
 programas propuestos
•Lealtad para quienes depositan la con�anza en
  sus servicios
•Respeto y apego a las normas profesionales 
• El respeto, la tolerancia y la apertura hacia las
personas 

Destrezas:
•Aplicar los elementos de las negociaciones 
•Organizar y manejar parámetros del sistema
 �nanciero
•Aplicar estrategias de comercialización y desarrollo
 de productos
•Explicar de forma óptima el entorno y los procesos
 económicos de la empresa
•Generar y crear estrategias mercadológicas 
•Proyectar de forma óptima los recursos �nancieros 

Carga Horaria     |               Horas Docente: 119      •      Horas Independiente: 1,193      •       Total de horas:      •         Total de Créditos: 82

• Compromiso con el trabajo

Acta de nacimiento.

Certi�cado de licenciatura.

CURP (actual).

Comprobante de domicilio

(actual).

IFE o INE (copia).

Certi�cado médico con tipo 

sanguínea.

3 fotos tamaño infantil.


